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青海信息化商务服务企业

生成日期: 2025-10-10

营销策划的作用：实现企业营销活动的个性化和差异化。随着消费者个性的发展及个性化消费的日渐突出,
企业要在市场竞争中立于不败之地，就必须依靠个性化和差异化的产品、服务和营销方式实现企业营销的个性
化和差异化，才能吸引住消费者的目光,抓住消费者的心。虽然个性化和差异化的基础是客观的，是消费者需求
特点和竞争者的行为，但是,如果没有策划人员的高瞻远瞩和敏锐的洞察力，也是难以发现这些特点和差异的，
对许多企业而言,个性化和差异化营销将只能是一个。提高企业产品的竞争勃和营销效益。从理论上说,在产品
工艺质量差异不大的情况下，企业产品的竞争力来自产品“卖点”的新颖、独特和奇异，来自企业品牌的高知
晓度、有名度和美营度，来自企业独特销售手段对渠道成员的高吸引力。离开了营销策划,上述产品竞争力的支
撑点将难以找到和形成。同样，企业营销的效益要得到改善和提高，也需要营销策划的支持，只有通过营销策
划，才能在提高营销活动针对性、计划性、主动性和创造性的基础上,从根本上避免企业的无效劳动。重庆提供
各种商业服务咨询。青海信息化商务服务企业

商业服务的发展方针：发展传统的商业服务与发展新兴的服务行业相结合重点发展与人民生活关系密切的
饮食、旅店、理发、洗浴、洗染和日用品维修等行业，保证人民生活的基本需要;积极稳妥地发展交通、邮电、
通信等社会公用服务事业;有计划地发展信息、咨询、企业诊断、社会调查等直接为经济发展服务的新兴服务业。
解决基本生活需要与发展高层次需要相结合基本生活需要的服务行业要抓好服务业的配套和网点的合理布局;高
层次需要的服务行业要有重点地发展，包括教育、健身、娱乐、旅游等，采取远近统筹，长短结合，高、中、
低档配套的方法，建立多层次、多形式的服务网络。实行国有、集体、个人多种经济形式一起上的方针放手发
展非国有经济的服务行业，大力鼓励私营、个人举办低层次、传统型、劳动密集型的服务业。城市服务网点与
农村服务网点的发展要相结合今后一段时期，要重点开拓农村市场，解决县城以下的服务网点不足的问题，促
进广大农村服务网点的结构合理、设施配套和服务普及。山东公司商务服务项目重庆中宏商务信息咨询有限公
司。
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营销策划的特点：复杂性。这是由企业营销活动及其效果影响因素的复杂性决定的。对此，它要求策划人
员一方面必须具备丰富的实践经验，对要策划的对象在每一个细节上都非常清晰;另-方面也要求策划人员必须
对策划方案进行反复的推敲，才能确保整个策划方案的明确具体和切实可行。可控性。即营销策划的方案和结
果是可控的和可预期的。由于策划方案中的各项措施都是企业各种可控性营销手段的具体应用，因此，企业管
理当局是完全可以根据市场形势的发展和企业目标的变化对策划方案进行适度的调整，以确保策划方案的高度
适应。规范性。一面，营销策划活动的作业程序是规范的，只有按规范的作业程序拿出的策划方案才是可靠的。
另-方面，策划方案的要求也是规范的。它必须做到:目标和任务明确具体、切实可行，正确的市场导向和富有
鼓动性;策划创意要特色鲜明，推陈出新;策划战略知己知彼，高瞻远瞩;营销战术和竞争手段要出奇制胜，避实
击虚。专业性。营销策划作为一种高智慧的脑力劳动，它要求参与策划活动的人既是营销理论专家，又是营销
实践经验丰富的人，必须对管理、销售、促销、广告、公关、营销调研等企业职能都非常熟悉，绝非一般人士
所能胜任。

综合发达国家、地区和我国商务服务业发展的实践,商务服务的产业特性有四:一是高成长性。商务服务业
作为现代新兴的生产服务业(AdvancedProducerServices,APS),一个突出的特点就是成长性强,尤其是在工业
化中后期表现出较高的增长速度。二是具有高人力资本含量、高技术含量、高附加值三高特征。商务服务业提
供的服务以知识、技术和信息为基础,对商业活动的抽象分析和定制化程度高,以知识要素投入生产过程,表现为
人力资本密集型。三是具有顾客导向型的价值增值效应。商务服务企业通过与顾客的不断交流和合作,提供专业
化的增值服务,使其自身蕴涵的价值效应得以放大和增强。知识、经验、信息、品牌和信誉是知识密集的专业服
务公司赖以创造价值的要素,也是专业服务公司各条价值链的主体部分。四是强集聚性和辐射力。国际经验表明,
商务服务业高度聚集于国际大城市,强力辐射相关工业产业。跨国公司以此进行全球统一管理和协调,提高其区
域控制力。商务服务主要包含哪些？
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商务服务行业是指为企业提供服务的行业划分。其分类涵盖了诸多行业如:法律服务、商旅服务、信息咨询、广
告服务、公关服务、教育培训、特许经营、金融服务、保险理财等二十几个行业。据国家信息产业局分析，商
务服务领域产值2009年将达2000多亿。我国统计口径的商务服务业基本上采用的是小商务的概念。按照我
国2002年颁布的国民经济行业分类标准,商务服务业(含租赁业)主要包括十个方面:租赁业、企业管理服务、法
律服务、咨询与调查、广告业、知识产权服务、职业中介服务、市场管理、旅行社、会展等其他商务服务。商
务信息咨询经营范围。重庆公司商务服务有哪些

商务信息咨询服务包括那些？青海信息化商务服务企业

营销策划是一种运用智意与策略的营销活动与理性行为，营销策划是为了改变企业现状，达到理想目标，
借助科学方法与创新思维,分析研究创新设计并制定营销方案的理性思维活动。营销策划是根据企业的营销目标，
以满足消费者需求和欲望为基础，设计和规划企业产品、服务和创意、价格、渠道、促销，从而实现个人和组
织的交换过程。营销策划是为了改变企业现状，完成营销目标，借助科学方法与创新思维，立足于企业现有营
销状况，对企业未来的营销发展做出战略性的决策和指导，带有前瞻性、全局性、创新性、系统性。营销策划
适合任何一个产品，包括无形的服务，它要求企业根据市场环境变化和自身资源状况做出相适应的规划，从而
提高产品销售，获取利润。营销策划的内容包含市场细分、产品创新、营销战略设计、营销组台4P战术等四个
方面的内容。关于营销:营:指经营,销:指销售。学营销、谈营销、做营销者甚众，但销售高手并不多,既懂销售
又懂经营者更不多。是故我泱泱大国，其实营销人才缺乏。营销是一个融合了诸多元素的系统工程。青海信息
化商务服务企业

重庆中宏文化传播有限公司位于白马凼138号5幢16-10号。公司业务分为传媒、广电，商务服务，展览展示
服务，企业营销策划等，目前不断进行创新和服务改进，为客户提供良好的产品和服务。公司注重以质量为中
心，以服务为理念，秉持诚信为本的理念，打造传媒、广电良好品牌。中宏文化凭借创新的产品、专业的服务、
众多的成功案例积累起来的声誉和口碑，让企业发展再上新高。


